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Medi@tic. Analisi de casos de tecnologia i mitjans.
Barcelona: Editorial UOC, 2011, 216 pag.

ISBN: 978-84-9788-448-8.

Coordinat per David Fernandez-Qui-
jada, doctor en comunicaci6 audio-
visual i professor de la Universitat
Autonoma de Barcelona, aquest
volum presenta vuit casos practics i
didactics que estudien I'aplicacio de
les tecnologies de la informaci6 i la
comunicacié (TIC) en I'ambit de la
comunicacié. El volum es presenta
dividit en nou capitols escrits per
experts de diferents universitats en
qué s’aborden tant tecnologies de video (televisié interactiva
i hibrida, aplicacions de video a la xarxa) com d'audio (DAB,
podcasting) i de dades (SMS, internet). El primer capitol, escrit
per Fernandez-Quijada, és una presentaci6 i una introduccié
utils als continguts del llibre. El segon capitol, escrit per Montse
Bonet, analitza la radio digital DAB (Digital Audio Broadcasting)
i la historia del seu fracas. Tot seguit, Toni Sellas reflexiona
sobre el podcasting i la seva penetraci6 rapida en el mén pro-
fessional i aficionat. El coordinador del llibre signa el capitol
quart, en que s’aprofundeix en I'analisi de la televisié interactiva
i els seus problemes per establir-se al nostre pais. Al segiient
capitol, Roberto Suérez presenta com la televisié hibrida pot
jugar un paper rellevant en les noves logiques de distribucié de
continguts, en la definicié dels models de negoci i en els patrons
de consum. El capitol sis, escrit per Xavier Ribes, és dedicat
al video a internet, on les giestions legals sén tan importants
com les técniques. Pere Masip analitza al capitol set I'impacte
d’internet en les redaccions periodistiques i com aixd ha reper-
cutit en el desenvolupament del perfil del o de la periodista en
un entorn digital. El segiient capitol, escrit per Noelia Salido,
ofereix una analisi més sociologica dels missatges SMS dels
telefons mobils, des del seu exit dels primers moments al seu
declivi amb I'emergencia d’alternatives, com ara les xarxes so-
cials accessibles des d’aparells mobils. A I'GItim, Carles Llorens
dedica el capitol nou a Apple i el seu treball amb els dispositius
mobils. L'autor destaca el caracter innovador de I'empresa, no
només limitat a la tecnologia, siné també en termes d’estrategia
i comercialitzacié. En definitiva, aquest volum resultara atil no
només per a docents i estudiants de comunicacio, sin6é també
per a totes les persones interessades a conéixer més la relacié
entre tecnologia i mitjans.
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Londres: Wiley-Blackwell, 2012, 640 pag.
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Aquest volum ofereix una visi6 origi-
nal de les relacions complexes entre
genere, sexe, sexualitat i mitjans, tot
mostrant noves recerques a l'avant-
guarda de la practica i la teoria dels
mitjans i la comunicacié. Ross va
més enlla d’associar el genere amb
dona/home. Leditora d'aquest volum
presenta una nocié més fluida del
sexe i de la identitat, i consideracions
sobre la relacié entre la construccié
de les normes de génere, el sexe biologic i la mediacié del sexe
i la sexualitat. Els diferents temes que conformen el volum van
des de la continuitat del sexisme en els anuncis televisius fins
a les formes amb qué internet facilita la reinvencié del nostre
ésser sexual. El llibre esta dividit en cinc parts que comencen
totes amb un assaig que contextualitza historicament la recerca
en l'ambit tematic determinat. Tots els temes fan referéncia a
un ventall variat de mitjans que inclou la premsa, la televisi¢ i
internet. La primera part, “Mediated Women”, comenga amb
un capitol introductori de Carolyn Byerly amb una bibliografia
extensa sobre dones i mitjans. En aquesta part destaca l'article
d’lbrosheva i Stover en que s'analitza la cobertura a la premsa
de les dones politiques a Bulgaria, tot prenent una aproximacio
historica sobre un periode que va des de 1945 fins a 2009, per
concloure que els mitjans encara es troben dins d’una ideologia
patriarcal. La segona part aborda qiestions relacionades amb
la masculinitat, amb articles sobre la construccié de prototips
masculins al cinema (Guido Ipsen) o la relacié entre masculini-
tat i sexualitat en una série de ficcié com The Sopranos (Lynne
Hibberd). La tercera part, “Queering the Pitch”, reuneix articles
que tracten la representacié de la identitat sexual als mitjans,
amb articles en que s'analitzen series com The L Word des
d’'una perspectiva que va des de la produccié d'identitats a
I'analisi de I'audiencia. El seglient apartat, “Women, Men, and
Gender”, presenta cinc articles que analitzen la construccié so-
cial del sexe i el génere en els mitjans, la missatgeria instantania
o el postfeminisme. Finalment, I'Ultima part aborda la relacié
entre sexe i mitjans, les cites en linia i les noves practiques als
nous mitjans, com també la sexualitat a la nova era d'internet o
la mediacié del sexe als mitjans.

HANOBOOES TN COMN;

The Handbook of
Gender, Sex, and Media

Edited by Karen Ross

Quaderns del CAC 38, vol. XV (1) - juny 2012 (125-127)

125



